Mozgoképkultura és médiaismeret

11. évfolyam

A média fogalma és kifejezGeszkozei: miifajok, eszkdzok, irott és elektronikus sajto; a hir fogalma,

tipusai; a hirérték.

— amédia fogalmanak értelmezése

— a média és a valdsag viszonya problémdjanak felvetése: a média mint kozvetit6 kozeg
dokumentald, valésagkozvetité lehetGségeinek és szérakoztatd természetének vizsgdlata,
elemzése

— ajellegzetes médiam(ifajok ismertetése

— ahir és a hirérték fogalmanak értelmezése, a hir szerkezeti felépitésének jellemz6i

— apolitikai, tudomanyos, kdzérdekd hirek és a bulvarhirek kozotti kiilonbségek és hasonldsagok

vizsgalata

7 ez

A tomegkommunikacio fogalma, eszké6zei: nyilvanossag, halézati kommunikacié, nonprofit és
kereskedelmi, a kézszolgalati és a kozosségi média szerepe; a tomegtajékoztatas eszkozei,

felel6ssége; az online kommunikacio lehetGségei és veszélyei.

— atomegkommunikacio fogalmanak ismertetése

— a kozonségek, kozosségek és fogyasztok, a kozvélemény és a tarsadalmi nyilvanossag
fogalmanak vizsgalata

— amédiaszovegek altal sugallmazott értelmezési keretek felismerése

— amédianyilvanossag sokszinlisége jelentGsége

— anonprofit, a kereskedelmi, a kdzszolgdlati és a kozosségi média jellemzdi

— amédiafogyasztas, a nézettség és a kozonségarany fogalmdanak értelmezése

Tudatos médiahaszndlat az egyén és a tarsadalom szempontjabol: szellemi onvédelem, a
kereskedelmi céli médiatartalmak kezelése — tudatos fogyasztéi magatartds kialakitdsa; az

informdaciobiztonsag, a kozszféra és a maganszféra a médidban.

— azinternetnek mint sajatos kozvetité kozegnek a vizsgalata



— azinternet vizsgalata azon szempontok alapjan, amennyiben az nem linedris és aktivitast kdvetel
meg a felhaszndlétél
— az onreprezentdcid adta lehet&ségek és veszélyek felismerése

— azonline térhez kapcsolddé fligg&ségek felismerése

A média tarsadalmi szerepe, haszndlata: médiaetika, médiaszabdlyozas, informaciéaramlas

iranyitasa, a véleményformalas lehetGségei, feladatai.

— a média tarsadalmi szerepeinek, f6 funkcidinak ismerete

— a médiaoptimizmus és médiapesszimizmus szemléletének, a nagy és a korlatozott hatdsok
elméleteinek értelmezése

— annak vizsgdlata, hogy mennyiben szabalyozza a k6zonség, azaz a piac és mennyiben a torvényi
szabdlyozas a média m(ikodését

— amédia 6nszabdlyozasanak vizsgalata

— avéleménynyilvanitas formainak és etikajanak vizsgdlata, az algoritmikusok szerepének felismerése

a kozosségi médiahasznalatban, az algoritmusok hatasainak értelmezése



